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1. Revision de la Malla Curricular Propuesta

El Comité revisé detalladamente la malla curricular propuesta para el programa de Mercadeo y
Publicidad en modalidad virtual. La malla se estructura de la siguiente manera:

[ PROPUESTA MALLA CURFICULAR MERCADED ¥ PUBLICIDAD VIRTUAL 2025 ]
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Tecnologia en Gestion Comercial y Publicitaria

e Semestre 1 a Semestre 5: Incluye asignaturas como Fundamentos de Mercadeo, Psicologia del
Consumidor, Costos y Presupuesto, Marketing Operativo, entre otras. Cada semestre esta disefiado
para proporcionar una base sélida en aspectos comerciales y publicitarios.

Mercadeo y Publicidad

e Semestre 6 a Semestre 8: Incluye asignaturas como Marketing Digital, Marketing Internacional,
Gerencia de Marketing, entre otras. Estos semestres se enfocan en profundizar los conocimientos
y habilidades en marketing y publicidad.

2. Discusion sobre las competencias Profesional del Ciclo Tecnolégico y Profesional

Las competencias se discutieron en dos ciclos: el ciclo tecnoldgico y el ciclo profesional.

Competencias Profesional del Ciclo Tecnolégico

e Competencia Mercadeo: Evalla las dinamicas de los mercados y comportamientos de consumo a
través de herramientas para el andlisis de datos que promuevan la optimizacién de los procesos
comerciales de productos y servicios.

e Competencia Publicidad: Planea propuestas publicitarias a partir de la segmentacion del publico
objetivo, la seleccién de medios y canales para la creacidon de mensajes y contenidos persuasivos,
creativos e innovadores.

e Competencia Comunicacién: Estructura contenidos utilizando herramientas para diferentes
formatos y canales de comunicacion, adaptados a las caracteristicas de los publicos y el contexto.
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e Competencia Investigacidn: Categoriza informacién del mercado y del consumidor, utilizando
metodologias de investigacion para la toma de decisiones en proyectos de diferentes sectores.

Competencias Profesional del Ciclo Profesional

e Competencia Mercadeo: Crea planes de marketing para mercados locales e internacionales,
mediante el andlisis de datos, el estudio del mercado, las necesidades y motivaciones de los
consumidores, y el uso de tecnologias afines a la disciplina.

e Competencia Publicidad: Construye campanias publicitarias persuasivas y creativas para la
difusién en medios de comunicacion, fundamentadas en el estudio de tendencias de consumo,
publico objetivo y el contexto.

e Competencia Comunicacién: Desarrolla mensajes para diferentes publicos y escenarios, utilizando
lenguajes, medios y plataformas acordes a las necesidades del mercado.

e Competencia Investigacidon: Propone soluciones a problemas de mercadeo y publicidad desde un
enfoque investigativo y multidisciplinario, con pensamiento ldgico, estratégico y visual para
mejorar la competitividad en las organizaciones.

3. Aprobacion de la Malla Curricular

Después de la revision y discusion, el Comité aprobd por unanimidad la malla curricular del programa de
Mercadeo y Publicidad en modalidad virtual, asi como el perfil profesional del ciclo tecnolégico y
profesional.

Compromisos de la reunion

. Fecha d .
Descripcion Responsable Sena ae Seguimiento
entrega

Generar Acta de la reunién Yara. Aillen  Roa 19/06/2024 OK
Aguilera




- ACTA DE REUNION
o!:com ensar | fundacion FOR-PPA-11 Versién 02
P universitaria FPA- ersion
Paginadde4 Fecha Emision 13.11.2020

Se genera el acta y se inician la actualizacién de los syllabus del programa.

Necesidades de comunicacion

Descripcion Dirigido a




