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	ACTA DE REUNIÓN

	
	FOR-PPA-11
	Versión 02

	
	Página 1 de 6
	Fecha Emisión 13.11.2020




	Fecha 
	20/06/2024

	Hora Inicio 
	9:00 AM
	Hora Fin
	10:00 AM

	Proceso /Subproceso 
	Comité curricular - Renovación registro calificado - Propuesta de Malla
	Acta N°
	08

	Reunión de trabajo 
	X
	Comité 
	

	Capacitación 
	 



	Asistentes

	No.
	Nombre
	Cargo
	¿asistió?
	Firma

	
	
	
	Si
	No
	

	1
	Carolina Vaca
	Directora Programa
	X
	
	[image: ]


	2
	Yara Roa
	Coordinadora Programa
	X
	
	[image: ]


	3
	Sandra Rache
	Coordinadora Programa
	X
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	4
	Priscila Amín
	Docente
	X
	
	[image: ]


	5
	Fabián Pinzón
	Docente
	X
	
	[image: ]

	6
	Pedro Layton
	Docente
	X
	
	[image: ]


	7
	Germán Archila
	Docente
	X
	
	[image: ]




	Temas

1. Revisión Propuesta de Malla - Renovación R.C. Virtual


	Desarrollo 

	Se inicia la reunión de equipo, donde se continua con la revisión de malla del programa:

Se revisan los siguientes semestres y se hacen las siguientes apreciaciones:

Cuarto semestre:
Se fusiona distribución, precio, mercadeo de servicios, tener en cuenta planeación; para llamarse Marketing operativo
[image: ]

[image: ]

Materia enfocada en sistemas, simuladores, (Project); Power BI; Phyton
[image: ]

Las electivas se desarrollan enfocadas a mercadeo y publicidad
[image: ]



Quinto semestre:

Técnicas Cualitativas- Cuantitativas, para unificarse y llamarse investigación de mercados
[image: ]

Se fusiona planeación de medios y planeación de medios para llamarse medios y planeación publicitaria
[image: ]


Programa in design e Ilustrator y se fusiona para nombrarse programas de diseño y publicidad
[image: ]

Se propone esta electiva, como electiva de Escuela de Negocios
[image: ]



Sexto semestre:

Se mantiene esta asignatura
[image: ]

Se fusiona producción audiovisual y fotografía publicitaria
[image: ]


Materia enfocada a realizar piezas, y se denomina diseño publicitario:
[image: ]



Se relaciona ventas y dirección de ventas
[image: ]


Se mantiene la práctica para el ciclo tecnológico
[image: ]

Séptimo semestre:

Se mantiene esta asignatura
[image: ]


Se fusiona Campañas publicitarias 1 y 2 para dejar campañas publicitarias 
[image: ]

Se fusionan Mercadeo de Servicios, Marketing Relacional, para denominarse Marketing sectorial 1
[image: ]

Esta asignatura está relacionada con el componente publicitario
[image: ]

[image: ]
Octavo semestre:

Se mantiene esta asignatura
[image: ]
Narrativas publicitarias se incluye con tendencias para denominarla cool hunting y narrativas publicitarias
[image: ]


Se abordarán las siguientes asignaturas: Inbound Marketing, Marketing Político, Marketing Turístico, Marketing Ecológico, para denominarse Marketing sectorial 2
[image: ]

Esta asignatura está relacionada con el componente publicitario
[image: ]

Se mantiene esta asignatura
[image: ]
Se mantiene esta asignatura para práctica del ciclo profesional
[image: ]



A continuación, se presenta el primer borrador de malla del programa:
[image: ]








	Compromisos de la reunión

	Descripción
	Responsable
	Fecha de entrega
	Seguimiento

	Desarrollar el acta
	Yara Roa Aguilera
	21/06/2024
	



	Acuerdos

	Se acuerdan las asignaturas de cuarto a octavo semestre y se trabajara por cada componente para desarrollar el mapa de contenidos por núcleo.



	Necesidades de comunicación

	Descripción
	Dirigido a
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