












 
 

 

 

VISITA AL AULA LOSAQUIS 
MERCADEO Y PUBLICIDAD  

2025-I 
 

 

 

VISITA EXPERTO EN EL AULA_JORGE GONZALEZ 

 Programa de Mercadeo y Publicidad 2025-I 

1. VISITA: JORGE GONZALEZ 

Necesidad



 

OBJETIVOS:  

-Conocer la historia, evolución, posicionamiento y necesidades del grupo musical . 

- Analizar el proceso de construcción marca del grupo y su experiencia (branding) 

-Identificar oportunidades de mejora desde el mercadeo, la publicidad, el branding y las 
finanzas. 

-Concretar la participación de los estudiantes en el fortalecimiento de la marca  
para el desarrollo de una campaña publicitaria y un plan estratégico que fortalezca su 
presencia en el mercado musical. 

 

PLANEACION DE LA CLASE 

 

El 4/03/2025 se acordó entre la docente LIZETH TATIANA PERICO RIVERA y el 
empresario JORGE GONZALEZ el encuentro que se llevaría a cabo y la temática a tratar 
en la clase, el horario y día Construcción de marca y 
posicionamiento de una marca musical
invitado, el horario se establecería de 6:00 pm-8:00 pm y el día 13 de marzo de 2025. 

 

EJECUCION DE LA CLASE 

 

ENCUENTRO:  El 13 de marzo de 2025 en la asignatura de campañas publicitarias II se 
desarrolla el encuentro iniciando por la presentación de nuestro invitado JORGE GONZALEZ, 
se explica el tema que se va a desarrollar y se inicia la charla, en la cual los estudiantes se 
expresaron muy participativos.  

Durante la jornada, el empresario Jorge González compartió con los estudiantes la 
trayectoria del grupo , describiendo sus inicios, el crecimiento de su publico y los 
obstáculos que se han presentado  en la industria musical regional. A través de una charla 
dinámica y enriquecedora, se abordaron temas clave como: 

 La creación del nombre de marca y su identidad 



 
 El manejo de redes sociales  

 El perfil de mercado al que se dirigen y el tipo de públicos 

 Las estrategias de fidelización de seguidores y merchandising. 

 Las metas de crecimiento, entre ellas la proyección nacional e internacional. 

A lo largo del encuentro, los estudiantes interactuaron con preguntas y observaciones 
desde su perspectiva profesional, identificando oportunidades de mejora y posibles líneas 
de acción en marketing, publicidad y posicionamiento. 

 

 

 

 

 



 

 

 

    

   RESULTADOS: 

Conocimiento de la trayectoria de empresarios reales y se concreto trabajar durante el 
semestre para el posicionamiento de la marca LOSAQUIS con un trabajo conjunto entre 
diferentes asignaturas. 


